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3M Poland zdobywca tytutu
Business Superbrand Polska
2007
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Firma 3M Poland zostata wybrana jedng z najsilniejszych marek biznesowych
na rynku polskim i otrzymata tytut ,Business Superbrand” przyznany przez
organizacje The Superbrands Ltd.
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Dnia 30 kwietnia 2007 r. z rgk przedstawicieli partnera miedzynarodowej organizacji
The Superbrands Ltd., firma 3M Poland otrzymata honorowy dyplom upowazniajgcy
ja do postugiwania sie tytutem ,Business Superbrand Polska 2007”.

Wybdr zwycieskich marek rozpoczat sie od utworzenia listy ok. 5000 marek, z
ktérych, na podstawie niezaleznych badan rynku oraz danych finansowych, wybrano
1400. Ich lista zostata przekazana grupie niezaleznych ekspertéw pod nazwg Rada
Marek. W jej sktad wchodzg przedstawiciele roznych srodowisk: dziennikarze,
pracownicy agencji reklamowych, marketingowych, Public Relations oraz
przedstawiciele najwiekszych firm w Polsce. Oceniali oni marki w skali 1-20, bazujgc
na swojej subiektywnej opinii na temat sity marketingowej poszczegdlnych brandéw.
Gtosami Rady, tytut Business Superbrands zostat przyznany firmie 3M Poland jako
jednej z 70 uhonorowanych marek na rynku polskim. Firma zostata rowniez
zaproszona do przedstawienia historii swojego rozwoju na polskim rynku w albumie
,Business Superbrands Polska” — publikacji okreslanej na swiecie mianem ,Biblii
Brandingu”.

Otrzymanie tytutu Business Superbrand to podkreslenie silnej pozycji marki 3M na
rynku polskim, jaj wysokiej jakosci, 100-letniej tradycji na Swiecie oraz prestizu.
Znalezienie sie w gronie 70 najsilniejszych sposrod tysigca innych marek to ogromne
wyrdznienie.

Zrédio: 3M Poland

https://www.signs.pl/3m-poland-zdobywca-tytulu-business-superbrand-polska-
2007,5599,artykul.html
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Petna lista marek, ktére uzyskaty najwyzsze oceny, ogtoszona zostanie podczas uroczystej
gali wreczania statuetek Superbrands Poland 2007, ktéra odbedzie sie wkrotce. Juz dzi$
udato nam sie jednak ustali¢ liste nagrodzonych marek w branzy budowlanej. Oprocz
ATLASA sg to: DULUX - farby oraz trzy marki deweloperskie: Echo Investment, JW
Construction i GTC.

- Kreowanie marki ATLAS rozpoczelismy od budowania silnej marki produktu - méwi
Roman Rojek, jeden ze wspolnikdw spotki, tworca tego brandu. - Silna marka produktu to
towar najwyzszej jakosci i ugruntowane przeswiadczenie klientow o wysokiej jego wartosci.
Ale dobrych marek i wyrobdw sg tysigce, a tylko niektore z nich potrafig wyréznic sie na
rynku. Zdecydowalismy sie wyodrebnic jg poprzez odwotanie sie do narodowych tresci i
wartosci. Promujgc w ten sposéb marke, siegneliSmy do metod i narzedzi niestosowanych
czesto w budowaniu wizerunku marki, szczegélnie dla produktéw masowych, na dodatek
technicznych. Byto to dosc¢ ryzykowne posuniecie, ale - jak okazato sie po latach - wybor

strategii okazat sie trafny.

- Tytut Superbrands to nie tylko prestiz. Poprzednie edycje projektu pokazaty, ze jest to
przede wszystkim bardzo skuteczne narzedzie komunikacyjne, ktérego wykorzystywanie
skutkuje zaufaniem i lojalnoscig klientéw, partnerdéw i pracownikéw - mowi Nina
Kowalewska-Motlik, prezes New Communications, wytgcznego partnera organizacji The

Superbrands Ltd. w Polsce.

Kolejnym etapem projektu, podobnie jak w latach minionych, bedzie przygotowanie albumu,
w ktorym wyréznione marki bedg mogty zaprezentowac swojg historie, droge do sukcesu i

pomysty na budowanie marki.

SUPERBRANDS - pomystodawcg catego programu jest Swiatowa organizacja The
Superbrands Ltd. z siedzibg w Londynie, dziatajgca od ponad 13 lat w 80 krajach.
Superbrands to organizacja, ktéra ma za zadanie promowac i nagradzac silne marki na

poszczegdlnych rynkach lokalnych oraz rozpowszechniac¢ idee ,brandingu” poprzez
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wydawanie albumoéw przedstawiajgcych opis sukcesu (studium przypadku) najmocniejszych

na danym rynku marek. W Polsce odbywajg sie trzy programy organizowane przez agencje

New Communications na zlecenie The Superbrands Ltd. Sg to: Superbrands, CoolBrands

oraz Business Superbrands. W kazdym z projektéw marki wytaniane sg w kilku etapach -

przede wszystkim przez Rade Marek, ale takze z wykorzystaniem gtosu konsumentow. We

wszystkich programach organizowanych tak w Polsce, jak i na catym Swiecie, tytut

przyznawany jest bezptatnie.
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